
项目支出绩效自评表
项目名称 美术收藏及研究 项目金额 550000
主管部门 深圳市文化广电旅游体育局 实施单位 深圳市关山月美术馆

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分
年度资金总额 550000.00 550000.00 550000.00 10 1.00 10.00 

其中：当年财政拨款 550000.00 550000.00 550000.00 — 1.00 —
上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

1、完成《年鉴》编辑；2、根据图书购置清单，完成80%以上图书购置；3、定期完成库房安全检查，计划每月不少于2次；4
、完成课题研究、作品拍摄。

1、完成《年鉴》编辑；2、根据图书购置清单，完成图书购置；3
、定期完成库房安全检查；4、完成课题研究、作品拍摄。

年度绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标
安全检查次数 12 50 12 12.0

为进一步加强安全生产检查工
作，增加了安全检查次数

书稿 1份 1份 10.0 10.0
召开会议 2次 2次 8 8

质量指标 图书购置 20本（套） 20本（套） 5 5

时效指标 报销天数 60天内完成 60天内完成 5.0 3
有部分工作完成后存在报销不及
时的情况，需加以改进及时报销

成本指标 预算 55万 55万 10 10

效益指标

经济效益指标
通过藏品收藏，发挥
及利用藏品进行研
究，提升作品质量

新增50件（套）藏品 新增390件（套） 10.0 10.0

社会效益指标
完成《2019年鉴》编

辑

《关山月美术馆年鉴》社会效益：通过《年鉴》的编辑，每年及时、
有序地梳理总结我馆一年来的重要展览、活动，及时形成相关数据资
料，记录研究成果，准确呈现全馆一年的工作成果，《年鉴》是我馆
向上级主管部门汇报一年工作的重要文本；同时，作为内部交流刊

物，它是我馆与国内外同行机构交流的重要依据，也为国内外相关领
域研究人员提供了文献资料线索，具有重要的参考价值。

完成《年鉴》编辑 20.0 20.0

生态效益指标 无 无 无 0.0 0.0
满意度指标 图书质量 良 良 10.0 10.0

总分 100 98 —



项目支出绩效自评表
项目名称 艺术品保险及公众人身安全责任保险项目 项目金额 500000
主管部门 深圳市文化广电旅游体育局 实施单位 深圳市关山月美术馆

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分
年度资金总额 500000.00 500000.00 500000.00 10 1.00 10.00 

其中：当年财政拨款 500000.00 500000.00 500000.00 — 1.00 —
上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

自保险有效期日起一年内，为馆藏作品、全年展览及展品运输（中国境内）、观众及服
务人员等购买保险，做好风险控制，保障藏品及人员安全。

为馆藏作品、全年展览及展品运输（中国境内）、观众及服务人员等购买保
险，做好风险控制，保障藏品及人员安全。

年度绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

馆藏作品保险 8000件左右 馆藏8225件（套）全部投保 10 10

公众责任险及服务人员人身意外险 5-10万人左右 对2022年参展观众全部投保 5.0 5
全年展览保险及展品运输保险 （中国境

内）
30个左右 对2022年展览全部投保 5.0 5

质量指标

观众及服务人员投保率 100% 100% 5.0 5

展览及运输投保率 100% 100% 5.0 5

藏品投保率 100% 100% 5.0 5

时效指标 投保周期 1年 1年 5.0 5

成本指标 保险总费用控制在预算内 50万 50万 10 5

效益指标
社会效益指标 做好风险控制，保障藏品及人员安全 完全覆盖 完全覆盖 20.0 20

满意度指标 项目覆盖满意度 90% 90% 20.0 20
总分 100 95 —



项目支出绩效自评表
项目名称 数字美术馆开办项目 项目金额 700000
主管部门 深圳市文化广电旅游体育局 实施单位 深圳市关山月美术馆

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分
年度资金总额 700000.00 700000.00 693944.33 10 0.99 9.90 

其中：当年财政拨款 700000.00 700000.00 693944.33 — 0.99 —
上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况
搭建数字艺术中心部门，培训馆内人员，提升馆内资源整合及对关山月美
术馆数字博物馆项目的支撑。完善数字美术馆体系，提高系统的使用效

率，创新数字化成果的使用，不断深化关山月美术馆的科研能力，构建一
个优质的数字化公共服务平台体系，加强行业内的交流和联系，促进行业

内资源的整合和数字化进程。

成立了“数字发展部”，负责推进深圳市数字美术馆的建设。组建了专业团队，共进
行视频直播14次，制作并上传艺术类长视频15个，制作并上传抖音短视频50个，制作

线上虚拟展厅10个，实现了线上公共文化服务常态化。

年度绩效
指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标 专家会议 2次 会议已召开2次 15.0 15.0

质量指标 专家级别 副高级以上 专家级别均为副高级以上 15.0 15.0

时效指标 报销时效 60天 按照实际情况，完成报销 10.0 8
部分支出报销不够及时，今后应加快报

销进度。

成本指标 控制在预算内 70万元 693944.33元 10.0 10.0

效益指标

社会效益指标 建立学习体系 完整性 完整性 20.0 20.0

满意度指标 专家满意度 80%
2021年12月30日举行专家论
证会，专家满意度达到80%

20.0 20.0

总分 100 97.9 —



项目支出绩效自评表
项目名称 美术展览策划 项目金额 370000
主管部门 深圳市文化广电旅游体育局 实施单位 深圳市关山月美术馆

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分
年度资金总额 370000.00 370000.00 369394.00 10 1.00 10.00 

其中：当年财政拨款 370000.00 370000.00 369394.00 — 1.00 —
上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

年度总体目标

预期目标 实际完成情况

1、部门完成展览总数至少20个；2、采购专业照明灯具设备ERCO灯具40盏；3、维护
日常展览工作的有序运行；4、通过巡展、交流展等方式加深与其他美术馆机构的艺术

交流，实现深圳与多地的多元化、多层次的交流与合作。

1、完成展览总数37个；2、确保日常展览工作的有序运行，全年未出现问题；3、通过巡展、
交流展等方式加深与其他美术馆机构的艺术交流，实现深圳与多地的多元化、多层次的交流与

合作，2021年外出巡展6个，来馆交流展览项目4个。

年度绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

本部门完成展览总数 至少20个 37个 10 10

专业灯具采购数量 40盏 无 6 0
因部门经费紧张未安排购买灯光费用，计划

于2022年再进行采购

一年喷绘批次 4次 18次 10 10

质量指标 重点展览及自主策划展 3个 3个 10 10

时效指标 报销时间 在2021年12月15日前完成报销 在2021年12月15日前完成报销 6 6

成本指标 控制在预算内 37万 369394元 8 8

效益指标

经济效益指标
通过展览免费收藏优秀美

术作品
每年至少3件 13幅 15 15

社会效益指标 促进与其他美术馆业务合
作

每年至少2个巡展，2个交流展 6个巡展、4个交流展 15 15

生态效益指标 无 无 无 0 0
满意度指标 参展观众满意度 90% 90% 10 10

总分 100 94 —



项目支出绩效自评表
项目名称 美术推广及教育 项目金额 350000
主管部门 深圳市文化广电旅游体育局 实施单位 深圳市关山月美术馆

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分
年度资金总额 350000.00 350000.00 350000.00 10 1.00 10.00 

其中：当年财政拨款 350000.00 350000.00 350000.00 — 1.00 —
上年结转资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00 —

年度总体目标

预期目标 实际完成情况

1、重要活动在深圳权威大众媒体有两次整版报道，全年报道次数不少于20次；2、全年开展
导赏及其他形式的公教活动至少30；3、全年微信公众号更新至少60条；4、完成重要展览

、活动拍摄。

1、重要活动在深圳权威大众媒体有两次整版报道，全年报道次数超过
100次；2、全年开展导赏及其他形式的公教活动100次以上；3、全年微信公

众号更新255条；4、完成重要展览、活动拍摄。

年度绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

深圳权威大众媒体 20次以上 100次以上 10 8
年初指标值设置过低，今
后应设置更合理的年度目

标值

公教活动 30次以上 100余次 5 4
年初指标值设置过低，今
后应设置更合理的年度目

标值

微信更新 60条 255条 10 8
年初指标值设置过低，今
后应设置更合理的年度目

标值
质量指标 深圳权威大众媒体 两次整版报道 两个整版的报道 10 10
时效指标 报销完成时间 均在12月31日前完成报销 均在12月31日前完成报销 10 10
成本指标 预算 35万元 35万元 5 5

效益指标
社会效益指标 通过展览进校园 受益师生达2000人次以上 受益师生达2000人次以上 20 20

满意度指标 通过各种形式的公共服务 让观众在美术馆接收到更优质的服务 公共服务形式多样，观众体验良好 20 20

总分 100 95 —


